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Введение. В статье обсуждаются особенности современных методов создания и рас-
пространения музыки, а также их влияние на формирование музыкальных вкусов и 
предпочтений у молодежной аудитории. Особое внимание уделено стриминговым 
сервисам на основе предположения, что их распространенность коренным образом 
изменяет процесс создания, дистрибуции и потребления музыки. 
Методология и источники. В качестве источников используются работы современ-
ных зарубежных и отечественных специалистов в области социологии музыки, куль-
торологии и масс-медиа. Также анализируются мнения экспертов, занимающихся рас-
пространением музыкальных произведений, и музыкальных журналистов. Эмпириче-
скую часть статьи составило анкетирование российской молодежи в возрасте от 
17 лет до 21 года. Выбор данной аудитории обусловлен двумя причинами: особая при-
вязанность к музыке обычно фиксируется у молодых людей в силу особенностей их 
психического и социального развития; прирост аудитории стриминговых сервисов 
происходит в основном за счет молодой аудитории. Используется теория социальных 
представлений С. Московичи в том смысле, что оценка представлений респондентов 
о музыке может рассматриваться как характеристика поколения зуммеров. 
Результаты и обсуждение. Эксперты отмечают, что в эпоху стриминговых платформ 
значительные изменения происходят не только в технологиях распространения музы-
кальных произведений, но и в записи музыки и восприятии ее слушателями. Музыкаль-
ные предпочтения формируются искусственным интеллектом, что, с одной стороны, рас-
ширяет кругозор слушателя, с другой стороны, ограничивает его в узнавании радикально 
нового. Теряется связь между слушателем и личностью исполнителя, возникает феномен 
фейковых артистов, отношение к музыке становится более потребительским, музыкаль-
ные произведения подстраиваются под специфику стриминговых платформ. Эти и другие 
тенденции рассматриваются в зеркале восприятия молодых слушателей.  
Заключение. Исследование позволило сделать следующие выводы: стриминговые 
платформы задают основу управления музыкальными вкусами, но пока не формируют 
их полностью; популярная музыка становится в последнее время менее интересной; 
популяризация современных музыкальных произведений связана в меньшей сте-
пени с изысканностью их звучания или музыкальной составляющей, и в большей – 
с модными трендами, витриной которых являются социальные сети, предлагающие 
короткие вертикальные видео. 
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Introduction. The article discusses the features of modern methods of music creation and 
distribution, as well as their influence on the formation of musical tastes and preferences 
among young audiences. Particular attention is paid to streaming services based on the 
assumption that their prevalence is fundamentally changing the process of music creation, 
distribution and consumption. 
Methodology and sources. The sources used are the works of modern foreign and domestic 
experts in the field of sociology of music, cultural studies and mass media. The opinions of 
experts involved in the distribution of musical works and music journalists are also analyzed. 
The empirical part of the article was a survey of Russian youth aged 17 to 21. The choice of 
this audience is due to two reasons: a special attachment to music is usually recorded in young 
people due to the peculiarities of their mental and social development; the growth of the 
audience of streaming services occurs mainly due to the young audience. The theory of social 
representations of S. Moscovici is used in the sense that the assessment of respondents' ideas 
about music can be considered as a characteristic of the Generation Z. 
Results and discussion. Experts note that in the era of streaming platforms, significant changes 
occur not only in the technologies of distributing musical works, but also in recording music and 
its perception by listeners. Musical preferences are formed by artificial intelligence, and this, on 
the one hand, expands the listener's horizons, on the other hand, limits one in learning 
something radically new. The connection between the listener and the personality of the 
performer is lost, the phenomenon of fake artists arises, the attitude towards music becomes 
more consumerist, musical works are adapted to the specifics of streaming platforms. These 
and other trends are considered in the mirror of the perception of young listeners. 
Conclusion. The research allowed us to draw the following conclusions: streaming platforms 
set the basis for managing musical tastes, but do not yet fully shape them; popular music 
has recently become less interesting; the popularization of modern musical works is 
associated less with the sophistication of their sound or musical component, and more with 
trends, the showcase of which are social networks offering short vertical videos (shorts). 
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Введение. Речь в статье пойдет об особенностях современных методов создания и рас-
пространения музыки, а также об их влиянии на формирование музыкальных вкусов и пред-
почтений у молодежной аудитории. Особое внимание будет уделено стриминговым серви-
сам на основе предположения, что их распространенность коренным образом изменяет про-
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цесс создания, дистрибуции и потребления музыки. Проводя эмпирическое исследование, 
мы фокусируемся на молодежной аудитории по двум причинам: особая привязанность к 
музыке обычно фиксируется у молодых людей в силу особенностей их психического и со-
циального развития (см., напр., [1]). «Прирост аудитории стримингов происходит за счет 
молодой аудитории: все больше молодых пользователей, живущих в мегаполисах, начинает 
слушать музыку на онлайн-платформах, ничего не скачивая, – за счет этого средний возраст 
слушателей снижается» [2, с. 6]. 

Ставшая со временем массовым явлением, запись музыки сформировала специфические 
способы создания и распространения музыкальных произведений. Например, с появлением 
звукозаписи музыканты стали менять свой стиль игры, чтобы ее лучше улавливали студийные 
микрофоны [2]. А репертуарная комиссия известнейшей в СССР фирмы грампластинок «Ме-
лодия», определяя план издания на год, ориентировалась на музыкальные тенденции и привя-
занности слушателей. Фирма «проводила исследования рынка – торговые предприятия, нахо-
дившиеся в ее сети, вели учет бестселлеров и опрашивали покупателей об их интересах, что 
напрямую влияло на тиражи пластинок» [3, с. 18]. В эпоху развития искусственного интеллекта 
и появления стриминговых платформ, по мнению многих исследователей (см., напр., [2; 4]), в 
музыкальной индустрии наступает поворотный момент. В частности, согласно Дж. Моррису, 
демонстрация, поиск, обнаружение и потребление культурных благ происходит теперь через 
программную поисковую строку и цифровую базу данных, а не в нескольких точках цепочки 
дистрибуции. «Платформизация» порождает и новые технологии популяризации артистов [4], 
и новые способы потребления музыкальных произведений. 

Цель нашего исследования – описать особенности создания, распространения музыки 
и ее потребления молодежной аудиторией с учетом изменений, связанных с популяризацией 
искусственного интеллекта и стриминговых платформ. 

Гипотеза исследования состоит в том, что стриминговые платформы, являющиеся сей-
час основным каналом распространения записанной музыки, оказывают специфическое 
влияние как на процесс записи музыки, так и на потребление ее слушателями, в том числе 
на формирование их музыкальных вкусов, отношения к музыке в целом. 

Методология и источники. Стриминговые платформы быстро популяризировались за 
счет того, что позволяют свести к минимуму усилия по поиску новых музыкальных произве-
дений. Если раньше людям для этого нужно было слушать радио, читать музыкальные жур-
налы, интересоваться новостями, ходить на фестивали и концерты, то теперь это необяза-
тельно, так как платформа подбирает слушателю музыку сама. На основе искусственного ин-
теллекта, который анализирует предпочтения пользователя, имеющего подписку, стриминги 
предлагают слушателю определенный список песен (плейлист). Данная система работает на 
основе алгоритмических технологий, автоматизирующих анализ музыкальных сходств. Об-
ратной стороной этого удобства может быть эффект эхо-камеры: платформа предлагает слу-
шателю музыку, похожую на то, что он уже слушал раньше. Таким образом, слушатель теряет 
возможность находить новые произведения, которые, несмотря на стилевые различия с его 
прежними предпочтениями, возможно, ему понравились бы. Некоторые эксперты в качестве 
следствия отмечают более «потребительское» отношение к музыке [2, с. 49]. 
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В последнее время многие эксперты пишут также о падении качества популярной му-
зыки (см., напр., [5, 6]). Причину можно усмотреть в специфике новых алгоритмов продви-
жения. Музыканты и продюсеры превращаются теперь отчасти в программистов. Дело в 
том, что система необязательно будет предлагать пользователю выдающиеся произведения. 
Они, скорее, должны подходить по стилю или набору звуков к популярным плейлистам. Это 
приводит к созданию артистами музыкального контента, который может не быть примеча-
тельным или особенным, но таким, который смогли бы обнаружить алгоритмы. Моррис [4] 
называет это звуковой оптимизацией. Другим ее примером является создание коротких пе-
сен с необычными вокальными эффектами (например автотюн, использование которого еще 
в 1998 г. при записи сингла «Beleive» певицы Шер привело песню к огромному успеху) и 
другими привлекающими внимание звуками, которые появляются в песне как можно 
раньше (см, напр., [7]). Часто можно услышать, что длительность музыкальных хитов сни-
жается, поскольку в силу распространенности клипового мышления молодые люди не 
склонны прослушивать длинные произведения, а также дослушивать песни до конца. 

Моррис выделяет также два других вида «подстройки» музыкальных произведений и 
их характеристик под распространение на платформах: оптимизацию данных и инфраструк-
турную оптимизацию. 

Примером оптимизации данных может быть наименование малоизвестного исполни-
теля, которое соответствует названию популярной песни другого исполнителя. Также это 
может быть альбом, состоящий из нескольких звучащих идентично песен с разными назва-
ниями, совпадающими с популярными для поиска словами. 

Инфраструктурная оптимизация может включать работу как со звуком, так и с дан-
ными, и может быть связана даже со своеобразным жульничеством на основе использова-
ния инфраструктуры платформы. Это может быть искусственное увеличение количества 
воспроизведений песни для «накрутки» данных и получения прибыли. Или создание песен 
длительностью 30 секунд (на многих стриминговых платформах монетизация начинается 
после 30 секунд прослушивания), где звучит тишина или какой-либо шум. В качестве при-
мера можно упомянуть PR-акцию группы Vulfpeck, которая выпустила альбом Sleepify, 
включающий 10 песен, каждая из которых состояла из 30 секунд полной тишины, и пред-
ложила поклонникам слушать альбом на повторе всю ночь, пока они спят. Это привело к 
большому количеству платных прослушиваний на платформе Spotify, где был выложен аль-
бом, хотя и было в основном акцией по привлечению внимания к группе (отметим, что 
название альбома созвучно названию платформы). Позднее группа была удалена с плат-
формы, но успела перед этим получить значительную прибыль [8]. 

Еще одним феноменом эпохи стриминговых платформ является некоторое снижение 
значимости личности музыканта для слушателя: новая музыка появляется в звуковом 
устройстве автоматически, для этого не надо изучать музыкальные СМИ, ходить на кон-
церты. Чаще всего узнавание произведения начинается не с имени артиста или названия 
группы, что способствовало бы минимальным знаниям о том, кто они такие, из какого го-
рода, как выглядят, каковы их взгляды на жизнь. Более того, появился феномен фейковых 
артистов. Эти артисты не существовали где-либо в медиапространстве за пределами плат-
формы: у них не было официальных сайтов, страниц в социальных сетях, они не упомина-
лись в музыкальных статьях и не давали концертов. 
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Например, согласно неизвестному автору статьи интернет-журнала Afisha-daily, «од-
ним из таких фейковых артистов стал Ekfat – “исландский битмейкер, окончивший консер-
ваторию в Рейкьявике и до 2019 г. выпускавший музыку только на кассетах”. Его треки не 
раз появлялись в редакционных плейлистах Lofi House и Chill Instrumental Beats, а у одной 
из композиций уже больше 4 млн прослушиваний в Spotify. Шведские журналисты выяс-
нили, что на самом деле никакого Ekfat не существует, а за псевдонимом и красивой леген-
дой скрывается несколько нанятых битмейкеров, пишущих музыку на заказ. Усилиями стри-
минга внимание слушателей сместилось на искусственно созданные аватары» [9]. 

Результаты и обсуждение. Целью нашего эмпирического исследования был анализ 
влияния перечисленных эффектов на восприятие музыки молодежной аудиторией в эпоху 
популяризации (прежде всего среди молодежи) стриминговых платформ. Полагаясь на из-
вестную теорию социальных представлений С. Московичи, мы задавались вопросами о том, 
как выглядят процессы создания, рапространения и прослушивания музыки в представле-
ниях современных молодых людей. Также в ходе исследования стояла задача проверить 
приведенные выше экспертные мнения о стримингах и особенностях распространения му-
зыки в современном обществе относительно того, насколько они соотносятся с оценками 
молодых слушателей. Нас интересовал и несколько более широкий круг вопросов, связан-
ных со значением музыки для современной молодежи. Исследование было проведено мето-
дом анкетирования. Всего было опрошено 252 респондента – студенты вузов и техникумов 
Санкт-Петербурга в возрасте от 17 лет до 21 года. 

В первую очередь нас интересовало значение музыки в жизни респондентов. На во-
прос: «Как Вы чаще всего слушаете музыку?» только 4 % ответило: «Отдельно, и при этом 
больше ничем не занимаюсь». 47 % преимущественно слушают музыку в дороге в наушни-
ках, а 30%, делая домашние дела, работу, задания. Показательно также, что в сумме 14 % 
респондентов в рамках ответа «Другое» указали, что прослушивание музыки является со-
провождением их жизни практически постоянно (например: «Практически везде, в науш-
никах, и неважно чем занят»; «Практически круглые сутки»; «Все вышеперечисленное, 
не слушаю, только когда сплю или гуляю с друзьями»).   

Представляется, что для большинства молодых людей музыка является, скорее, прият-
ным и очень привычным сопровождением повседневной жизни, но не абсолютной необхо-
димостью. На прямой вопрос: «Какую роль в Вашей жизни играет прослушивание му-
зыки?» только 29 % отвечает: «Не могу без этого жить». Еще для половины респондентов 
прослушивание музыки – либо важный источник удовольствия (31 %), либо приятный до-
суг (23 %). Но и необязательным сопровождением повседневных дел, без которого можно 
обойтись, музыку называют лишь 15 %. 

На вопрос: «При помощи чего Вы чаще всего слушаете музыку?» 81 % респондентов 
ответили: «Слушаю в Интернете, не скачивая» (что и означает платное или бесплатное ис-
пользование различных стриминговых платформ) и 15 %: «Скачиваю в Интернете и слушаю 
со своего устройства».  

Таким образом, практически все молодые люди для прослушивания музыки пользу-
ются Интернетом, а подавляющее большинство использует стриминги, что подтверждает 
ответы на прямой вопрос об этом (см. рис. 1). Показательно, что на вопрос: «При помощи 
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чего Вы чаще всего слушаете музыку?» ни один из 252 респондентов не выбрал ответы: «По 
радио» или «На физических носителях (диски, кассеты, винил)». 

 
Рис. 1. Пользуетесь ли Вы стриминговыми сервисами  

(например, Яндекс-музыка, Spotify, ВКОНТАКТЕ и т. п.) для прослушивания музыки? 
Fig. 1. Do you use streaming services (for example, Yandex-music, Spotify, VKontakte, etc.) to listen to music? 

Поскольку молодые люди больше не слушают музыку на физических носителях, можно 
предположить, что она теряет связь с социальным взаимодействием. Во-первых, стриминги 
сами рекомендуют новых исполнителей для прослушивания, тогда как раньше для этого 
надо было общаться с друзьями, сверстниками, в группах по интересам, ходить на кон-
церты; во-вторых, физическими носителями часто обменивались или брали друг у друга 
послушать, чего не требуется сейчас. Также приверженность какому-либо направлению или 
стилю музыки, вероятно, перестает быть для молодых людей элементом самоидентифика-
ции в плане отношения к какой-либо субкультуре. «Уже с 1990-х гг. исследователи отме-
чают, что определенная дифференциация и своего рода всеядность музыкальных вкусов, 
обусловленные распределенным потреблением музыкального контента, в первую очередь в 
связи с появлением новых ее носителей и интернета, приводит к тому, что музыкальные 
субкультуры размываются и теряют свою гомогенность. Очевидно, что сейчас этот процесс 
ускоряется» [2, с. 50]. Ответы на наш вопрос: «Связана ли музыка в Вашей жизни с принадлеж-
ностью к определенной субкультуре?» также, скорее, подтверждают этот тезис (см. рис. 2). 

 
Рис. 2. Связана ли музыка в Вашей жизни с принадлежностью к определенной субкультуре? 

Fig. 2. Is music in your life related to affiliation with any subculture? 

Отвечая на вопрос: «Как Вы в последнее время чаще всего узнаете о новых для себя музы-
кальных исполнителях?», 59 % признаются, что из рекомендаций стримингов, 13 %  – от дру-
зей, знакомых и родственников, 10 % слышат новую музыку по радио, на улице, в такси, в кафе 
и т. д., 11 % специально ищут самостоятельно. Таким образом, искусственный интеллект явля-
ется не тотально, но доминирующим способом расширения музыкальных вкусов молодежи. 
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Вполне закономерно, что сменившая выпуск музыки на физических носителях «платфор-
мизация» приводит к тому, что люди перестают слушать музыку альбомами. Только 6 % наших 
респондентов заявили, что по-прежнему предпочитают данную форму прослушивания. Но и 
отдельными треками (композициями) слушает музыку только 21 %. Большинство использует 
плейлисты (подборки композиций). Но, что интересно, 51 % респондентов составляют плей-
листы сами, и лишь 18 % предпочитают списки, составленные для них искусственным интел-
лектом. Это может означать, что стриминги только задают основу управления музыкальными 
вкусами, но не делают этого полностью. Неоднозначность оценок рекомендаций стримингов 
молодыми людьми подтверждают и ответы на прямой вопрос об этом (см. рис. 3). 

 
Рис. 3. Как Вы оцениваете рекомендации стримингов? 

Fig. 3. How do you evaluate the recommendations of streaming? 

Для проверки, насколько стриминги способствуют удовлетворенности от прослушива-
ния музыки, мы задали респондентам еще несколько вопросов. В частности, ответы на во-
прос: «Как изменилось количество исполнителей в Вашем плейлисте за последние два-три 
года?» демонстрируют, что количественно со своими задачами платформы справляются 
весьма хорошо – 85 % респондентов ответили: «Увеличилось». Однако ответы на вопрос об 
интересе к новой музыке показывают, скорее, негативные тенденции (см. рис. 4). 

(При этом, если отдельно рассмотреть ответы более старших респондентов (20–21 год), 
то среди них тех, кто считает, что популярная музыка стала более интересной, еще на 5 % 
меньше.) 

 
Рис. 4. Как Вам кажется, за последние 2–3 года популярная музыка стала более интересной,  

менее интересной или в этом плане ничего не изменилось? 
Fig. 4. It seems to you that over the past 2–3 years, popular music has become more interesting,  

less interesting, or nothing has changed in this regard? 

Это подтверждает уже упоминавшийся тезис о том, что качество популярной музыки в 
последнее время падает. Помимо того, что качество не является определяющим фактором 
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для продвижения алгоритмами стриминговых платформ, отметим, что популярность музы-
кальных произведений часто связана с распространением «вирусных» коротких роликов в 
социальных сетях. На вопрос об отношении к таким роликам 59 % наших респондентов 
ответили, что относятся к ним нейтрально, признавая их частью современной реальности.  

Ответы на вопрос: «Какое значение для Вас имеет личность исполнителя, музыку которого 
Вы слушаете?» в целом подтверждают тезис о некотором разрыве между личностью артиста и 
слушателем. 60 % отвечают, что эта информация любопытна, но не более того, и не является 
определяющим обстоятельством, чтобы слушать или не слушать музыку. Еще 23 % заявляют, 
что личность артиста особого значения для них не имеет, и они готовы слушать музыку, даже 
если биография исполнителя им не понравилась бы. Что касается фейковых исполнителей, то 
половина респондентов не может однозначно заявить, что не сталкивалась с ними (см. рис. 5). 
Это также подтверждает приведенные выше экспертные оценки. 

 
Рис. 5. Сталкивались ли Вы когда-нибудь в медиапространстве  

с фейковыми (не существующими в реальности) артистами? 
Fig. 5. Have you ever encountered in media space with the “fake” (not existing in reality) artists? 

Далее рассмотрим, как слушатели оценивают рассмотренную нами звуковую оптими-
зацию современных композиций. 

Мы задавали вопрос: «Что Вас может особенно привлечь в музыкальном произведении 
(песне) нового для Вас исполнителя (выберите до трех вариантов)?», больше всего было 
следующих ответов: 71 % – «Песня в том стиле, который мне нравится»; 65 % – «Интерес-
ный текст песни»; 59 % – «“Качающий” ритм»; 56 % – «Необычное звучание голоса испол-
нителя». Также задавался вопрос: «На что Вы больше обращаете внимание при прослуши-
вании песни?» (см. рис. 6). 

 
Рис. 6. На что Вы больше всего обращаете внимание при прослушивании песни? 

Fig. 6. What do you pay most for when listening to the song? 
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Как видно из ответов, слушателю трудно оценить, какие именно особенности звуковой 
оптимизации производят на него большее впечатление. Но некоторые маркеры можно вы-
делить: привлекают интересные тексты, «цепляющие» мелодии, ритм, необычное звучание 
голоса вокалиста. 

Частично подтверждается и предположение о том, что молодые слушатели не готовы 
слушать длинные произведения, особенно не привлекшие их с первых минут. Как показы-
вают ответы (см. рис. 7), более половины респондентов не готовы слушать такую песню 
больше 30 секунд, а три четверти – больше минуты. 

 
Рис. 7. Сколько Вы готовы слушать песню, которая не «цепляет» с первых нот? 

Fig. 7. How much are you ready to listen to a song that does not “catch” from the first notes? 

Также было интересно проверить, сталкивались ли слушатели с перечисленными нами 
приемами оптимизации данных и инфраструктурной оптимизации. Ответы показали, что 
примерно по 20 % хотя бы раз сталкивались с тем, что: в альбоме песни с разными названи-
ями звучат одинаково; вместо песни звучит что-то другое, не музыка; исполнители-клоны 
(под названием известной группы/исполнителя звучит что-то другое); песня малоизвестной 
группы называется так, как популярная группа. А 28 % сталкивались с очень короткими 
песнями (до 1 минуты). Это подтверждает распространенность перечисленных нами прие-
мов оптимизации. 

Предположение о том, что современный исполнитель, чтобы оставаться популярным, 
должен выпускать песни максимально часто, также нашло свое подтверждение (см. рис. 8). 
Из тех, кто не затруднился ответить, большинство называет цифру «несколько раз в год». 

В конце анкеты нами был задан открытый вопрос: «Если бы Вы записывали музыку и 
перед Вами стояла задача сделать ее популярной, как бы Вы этого добивались?» Один из 
наиболее частотных ответов (23 упоминания) сводится к следующему: музыка должна по-
явиться в качестве звукового сопровождения короткого (часто упоминаются слова «вирус-
ного», «вертикального») видео в социальных сетях. Показательны, например, следующие 
ответы (орфография и пунктуация авторов сохранены): «Эксперементировала с жанрами, 
делала цепляющий припев по звучанию, интересный текст, который можно разбить на 
цитаты для коротких видео. Сейчас вся популярность набирается в основном через корот-
кие видео, песня могла бы не зацепить сама по себе, но из-за заслушенности заедает и 
начинает нравиться»; «Максимально использовал бы средства продвижение через социаль-
ные сети, форсировать людей записывать видео, клипы и ставить трек на фон. Так люди 
подхватывают друг за другом и трек распространяется, иногда даже обособлено от ка-
чества и наполненности самого произведения…». 
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Рис. 8. Как Вы думаете, как часто исполнитель должен выпускать новые песни/альбомы,  

чтобы не терять интерес публики? 
Fig. 8. What do you think, how often should the performer produce new songs/albums,  

so as not to lose the interest of the public? 

Причем 25 раз упоминается социальная сеть TikTok – платформа коротких видеороли-
ков, имеющая большую популярность в мире и России, особенно среди молодежной ауди-
тории. Эксперты отмечают, что в силу своей популярности среди молодежи и краткости 
контента, она является своеобразной витриной модных трендов в музыке. Ротация популяр-
ных видео в TikTok очень быстрая, при этом шанс на временную популярность имеет ши-
рокий круг людей (см., напр., [10]). 

Также 18 раз упоминается хорошая реклама и PR, 17 раз – необходимость продвижения 
музыки в социальных сетях, 15 раз – необычные звучание, мелодия, эффекты, смешение 
стилей, 14 раз – необходимость держаться своего стиля и делать музыку «от души», не-
смотря на моду и тренды (т. е. не гнаться за популярностью и таким образом найти своего 
слушателя), 13 раз – создание совместной песни с известным артистом. 

Заключение. Таким образом, результаты нашего исследования позволяют сделать сле-
дующие выводы. 

1. Для большинства молодых людей прослушивание музыки не является жизненной 
необходимостью, как правило, не осуществляется отдельно, но часто сопровождает другие 
занятия, вплоть до круглосуточного прослушивания, за исключением сна и общения. 

2. Подавляющее большинство молодых людей для прослушивания музыки использует 
стриминговые платформы – сервисы, как правило, за ежемесячную плату позволяющие 
включать музыкальные произведения в Интернете, не становясь «собственником» их копий. 
Логичным следствием является то, что механизмы продвижения музыкальных произведе-
ний на данных платформах оказывают влияние на музыкальные вкусы и предпочтения мо-
лодежи, отношение к музыке. 

3. Искусственный интеллект задает основу управления музыкальными вкусами, но пока не 
формирует их полностью – слушатели во многом сохраняют автономию при формировании 
списков песен для себя. Также ИИ как «доставщик» музыки для аудитории способствует повы-
шению количества произведений для прослушивания. Но, по оценкам экспертов и наших ре-
спондентов, популярная музыка год от года становится менее интересной. Качество произведе-
ний не является определяющим для алгоритмов, используемых стриминговыми платформами. 

4. Со стриминговым способом распространения музыки связан некоторый разрыв между 
слушателем и личностью исполнителя. Часто популярными становятся песни неизвестных 
людей, распространен феномен фейковых (не существующих в реальности) артистов. 
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5. Популяризация современных музыкальных произведений связана в меньшей сте-
пени с изысканностью их звучания или музыкальной составляющей и в большей – с мод-
ными трендами, витриной которых являются социальные сети, предлагающие короткие вер-
тикальные видео (в частности TikTok). Для популярности песен имеет большое значение 
реклама, в том числе необычные способы PR, не связанные с качеством исполнения музыки 
или даже звуковой составляющей в целом. Что касается звука, то привлекает молодого слу-
шателя не соответствие какому-либо стилю и формам исполнения, а необычное звучание, 
эффекты или смешение стилей. 
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